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NOTAR
In perioada 2 - 7 aprilie 2012, aseminitor Caravana profesiilor va ajunge in perioada specifice diverselor tipuri de profesii si vor primi
tuturor scolilor din Romania, Universitatea amintiti la Universitatea i va rimane aici pentru  raspunsuri din partea unor specialisti in domeniu.

Constantin Brancoveanu se pregiteste s fie a/ffel. o siptiméana pentru toti acei liceeni aflati in pragul ~ Daca nu aveti inci un raspuns la intrebarea din
Mai exact, sa-si deschida portile toti acei elevi care  unei decizii importante privind alegerea traseului  titlul nostru, vd invitim sa riménem aproape si in

se gandesc la propria carierd i vor si aleagd in profesional. Tinerii vor afla astfel tendinte din saptimanile care urmeazi, prilej cu care vom
cunostinta de cauzi. piata muncii, profiluri ocupationale, cerinte incerca sa vd ,vindem“ unele ponturi.
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Amintiri de pe
malul Somme-ului

Anca Andrei, absolventd, Facultatea de Management

Marketing in Afaceri Economice Rm. Vilcea

Stagiu de mobilitate: Scoala Domeniul: Management Erasmus?

Perioada: ianuarie - iunie 2011 - Faptul ci puteam s& cunosc alti

Superioard de Comert din Amiens,
oameni si si studiez intr-o limba

Franta Ce te-a determinat sa alegi bursa

strdind.

Cum a fost prima zi? Ce te-a
surprins cind ati ajuns acolo?

- Prima zi a fost foarte frumoasi.
Am fost agteptate in autogard de
studenti de la Sup de Co, care ne-
au condus la regedinti.

Ciand am ajuns la gcoald, m-a
surprins  faptul cd directorul
Biroului de Relatii Internationale si
toti cei care se ocupau de studentii
strdini au fost foarte primitori si
ne-au sfituit si venim oricind si
vorbim cu ei, si le povestim cum ne
descurcim, daci avem vreo
problema.

Cit de greu / usor te-ai adaptat?
Sunt mari diferentele culturale?
Poveste-ne o intimplare amuzanta
legati de acest lucru!

- M-am adaptat destul de usor la
stilul lor de viati deoarece eu am
mai fost plecatd pentru o perioadi
in Franta pentru cid am jucat
handbal la o echipi de acolo.

Diferentele pe

observat sunt faptul ci francezii

care le-am
sunt foarte organizati in tot ceea ce
fac, dar si cid administratia lor este
ymoartd” inte ora 12 si 14. Iar
duminica totul este foarte calm, nu
gdsesti aproape nici un magazin
deschis, toatd lumea este in parc
cand vremea o permite, iar pe mine
m-a surprins lucrul acesta pentru ci
in Romania totul este deschis
duminica. Pentru mine, asta
inseamna o ordine, un program
foarte bine respectat i am fost
impresionata.

Care sunt punctele tari ale
sistemului de invatimant de acolo?

- Avand in vedere ci am studiat

intr-o scoald superioard de comert

unde sistemul de invitare este
diferit de cel din facultiti, pot
spune cid punctele tari sunt faptul ci
toti studentii de acolo fac practicd
undeva si sunt chiar plititi in acest
timp. Astfel, cind termind aceastd
scoald, pot gisi cu mare ugurintd un
de

studentilor care gisesc un job este

loc muncd. Procentajul
de aproape 90% pentru absolventii
scolilor superioare de comert. Nu
cunosc foarte bine sistemul din
facultiti. Am inteles ci este mai
diferit, studentii nu au acelasi
procentaj de angajare la terminarea
facultatii.

Un alt punct forte este faptul ca
in aceastd gcoald toti studentii erau
obligati si vorbeascd limba englezi,
aveau chiar cursuri obligatorii in
englezi. In fiecare an, aici vin si
predea foarte multi profesori
striini, inclusiv domnul Tudorel
Popescu, responsabilul Biroului de
Relatii Internationale de la UCB.

Cum este viata studenteasca?

- Foarte frumoasi. Pentru stu-
dentii Erasmus, cea mai importanti
zi era cea de joi, atunci organi-
zandu-se petrecerile Erasmus.

Care sunt cele mai plicute
amintiri din Amiens?

- Nu pot si numesc una in mod
special deoarece au fost foarte
multe, excursiile pe care le-am
ficut,
plicute.

cursurile interesante si
Intr-o fraza, spune-ne care este
cel mai mare beneficiu al unei
burse Erasmus!
- Posibilitatea de a studia intr-o
limba striind si de a descoperi o
alti culturd.

Concursul ThinkQuest 2012

Echipe formate din elevi si studenti pani in 22 de ani
din intreaga lume sunt invitate si rezolve o problema

reald, mobilizdndu-si spiritul critic si competentele lor in

SHORT FILMS
CONTEST

materie de comunicare §i tehnologie. Sub indrumarea
unui profesor, elevii si studentii vor avea de definit

problema pe care intentioneazi si o rezolve si de trimis

un material care si prezinte solutia si procesul prin care

Afirmad-te in UE!
Concurs de scurt-metraje

Asia-Europa

Tinerii realizatori si amatori de filme, cu varste intre 18

au ajuns la aceastd solutie. Participantii se pot inscrie
intr-una sau mai multe din urmitoarele categorii ale
concursului: Proiecte ThinkQuest, Media digitald i
Dezvoltare aplicativi.
Data limitd pentru inscriere este 25 aprilie 2012.
Toate informatiile necesare sunt disponibile pe:

si 35 de ani, din Asia si Europa, sunt invitati si-si http:// thinkquest.org/competition

Solidaritate intre generatii:
concurs de filme

Tinerii pand in 30 de ani, din statele membre ale UE si

prezinte viziunea lor asupra relatiilor dintre cele doui
regiuni printr-un scurt-metraj, de maximum 3 minute:
animatie, documentar, fictiune, videoclip realizat cu

telefonul mobil.

Scurt-metrajele trebuie si ilustreze relatiile de viitor Croatia, sunt invitati s3 creeze un film de 60 de secunde

. L. L . . pe tema solidarititii intre generatii. Autorii celor mai
dintre Asia si Europa, diversitatea si provocirile i } ’ > L
. o . L bune trei filme vor fi premiati cu un iPad si o viziti la
interactiunile interesante dintre cele doud regiuni, . S

’ Bruxelles pentru a participa la proiectia de filme ce va

diferentele culturale sau relatiile individuale. Cei patru avea loc in noiembric 2012.
Data limitd este 15 mai 2012.

Mai multe informatii: http://www.eppcompetition.eu

castigitori selectati de un juriu gi un castigitor ales prin
vot public online vor primi premii valoroase.

Data limitd pentru trimiterea materialelor este: 9
aprilie 2012.

Toate detaliile sunt disponibile pe:

Acest concurs este organizat de Partidul Popular
European (PPE) si Grupul PPE din cadrul Comitetului

Regiunilor in contextul Anului european al imbatranirii

http://www.asef.org/index.php/shorts

active si al solidaritatii intre generatii.

MAXIMELE SAPTAMANII

Din suflet

Cind te intilnesti cu vrijmasul esti un iepure; cind te intilnesti cu
prietenii esti leu; cind te intalnesti cu adevirul esti o broasci testoasd; stau
si mi Intreb ce vei fi la dreapta judecati?!

In soba trecutului ai ars ultimele scanduri putrezite ale gindurilor.

Minciuna este precum zipada care ascunde pidmantul, dar soarele
adevirului o topeste in primivara elucidirii.

Furia din sufletul tiu uragan s-a ficut §i dezastru in alte suflete a lisat.
Acum vrei sd vindeci rinile, dar nu sunt gropi si poti ca si le astupi chiar

si pe jumatate.

Ti-am incurcat scenariul diabolic si acum zaci, suflete bolnav, in propria
aversiune fatd de tine. Ochii ti s-au transformat in nimol, iar mainile in

zdrente vii.
Riutatea nu este un

yscripete social-spiritual®, ea este o influentd

demonicd care deformeazi sufletul si ciruia ii distruge chintesenta

existentei.

Iti slibeste in graba rautatii trupul, dar mai mult iti slibeste sufletul in

necredinti.

Si nu hrinim sufletul cu veninul riutitii, si il hrinim cu mierea

bunititii.

Si trdim In pace nu este o porunci divin, este parte din viata sufletului.

Si natura este schimbitoare, dar omul...! Omul insi o face congtient.

De-ar fi existat §i haine pentru suflet, ce mult s-ar mai cumpira!

Nu lasa sufletul si-ti cadd rautitii pradd. Dacd simti cd ridutatea te
cuprinde, fi din suflet o rugiciune, nu lisa sufletul si ti se faci ticiune.

Si nu facem din suflet ,trestia lui Pascal®, si il lisim in continuare dupi
chipul i aseminarea lui Dumnezeu.

Din stincile ochilor tii curg lacrimi cu gheare care iti zgirie mult

sufletul i constiinta.

Existd doud tipuri de rdu, rdul din sufletele care au pirasit credinta si

ti-o poate din nou lumina.

riul primit ca pedeapsa, dar si ca indreptare a sufletului.
Nici un suflet nu este o minge in care si lovesti cu paleta rautitii.
Aura sufletului tiu de mult s-a intunecat. Doar intoarcerea la credintd

Bogdana Simionescu
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publicitatii in spatiul virtual

Motivatii ale publicititii pe Internet

In perioada actuald, extinderea importantei
Internetului ca suport publicitar este determinati de
faptul ¢i nu numai compania in cauzi poate transmite
mesaje avand continut publicitar, ci §i consumatorii.
Acest lucru este facilitat de existenta postei electronice
- instrument ce permite realizarea unui feed-back
asincron, dar rapid - a grupurilor de discutii si de stiri.
Cele mai importante motivatii ale publicititii pe
Internet sunt prezentate mai jos:

@ Initierea unei prezente in spatiul virtual

Nici o organizatie, indiferent de obiectul siu de
activitate, nu poate ignora zecile de milioane de
oameni care au astizi acces la World Wide Web, pen-
tru a face parte din aceastd comunitate i a le arita ci
vrea si-i serveascd, are nevoie de WWW, mai ales a-
tundi cind concurenta este, la rindul siu, prezenti pe
Internet.

® Mod de promovare a afacerilor

Nu este 0 noutate i relatiile cu publicul sunt foarte
importante in afaceri. Fiecare om de afaceri stie ci mai
important decit ceea ce stie este pe cine stie.
Inmanarea cirtii de viziti este o parte din orice
intalnire buni de afaceri §i orice manager poate spune
cum o intlnire intAmplitoare s-a transformat in
marea loviturd. Prin WWW, simplu si necostisitor,
ycartea de vizitd” poate fi inménati la mii, poate
milioane de clienti potentiali si parteneri, care vor afla,
astfel, ce face organizatia respectivd si cum poate fi
gisitd, daci au nevoie de serviciile sale.

® Propagarea informatiilor de afaceri

Un anunt in Pagini Aurii ar cuprinde: obiectul de
activitate al organizatiei, adresa, programul de lucru,
persoanele de contact, metodele de plati folosite etc.
Internetul poate fi socotit drept un catalog precum
Pagini Aurii, avind comunicare interactivi: oferta
specialii a zlei, cursul de schimb utilizat, orice alt motiv
care ar putea determina clientii si intre in afaceri cu
organizatia respectivi.

@ Deservirea clientilor

Disponibilitatea informatiilor este unul dintre cele

mai importante mijloace de a servi clientii. Dar
tehnologia WWW poate fi de folos in mult mai
multe feluri: poate pune la dispozitie formulare pentru
solicitarea unui imprumut sau o bazi de date prin care
consumatorul si afle ce culoare de produs si in ce
dimensiuni se afli in depozitul firmei X.

@ Sporirea interesului publicului

Oricine poate accesa web-ul, de oriunde ar fi, este
un vizitator potential al site-ului creat de organizatie si
un client potential pentru informatiile stocate acolo.

@ Prezentarea fisierelor cu imagini, sunete si filme

World Wide Web permite adiugarea de sunete,
imagini §i filme la informatiile scrise, lucru pe care
nicio broguri nu il poate face. Un album cu muzici de
calitate poate fi vindut mai bine dupi ce oamenii aud
fragmente din melodiile incluse. in plus, se spune, §i pe
buni dreptate, ci o imagine face cit o mie de cuvinte
si cine are ribdare si citeascd acele cuvinte?

Atingerea celei mai ciutate piete- tintd

O anumitd structurd socio-demografici a
utilizatorilor de Internet este cea mai doriti de citre
agentiile de publicitate din toatd lumea: persoane cu
studii superioare sau studenti, care cistigd un salariu
mare sau care au perspective in acest sens. Chiar pe
misura dezvoltdrii infrastructurii §i a cresterii
numirului de consumatori, aceasti structuri se va
pistra pentru multi ani.

Raspunsul la cele mai frecvente intrebiri

Cei care rispund la telefon in orice organizatie se
confrunti adesea cu problema ci isi pierd timpul
oferind Iimuriri la aceleasi intrebéri. Sunt lucruri pe
care clientii potentiali vor si le stie inainte de a initia
afaceri. Organizatia poate include rispunsurile la
aceste intrebiri pe site-ul siu de web, venind in
intAmpinarea clientilor si eliberind liniile telefonice.

Pistrarea contactului cu agentii de vanzdri

Agentii de vanziri vor cunoagte, astfel, care sunt
noile preturi si conditii de platd, eventualele reduceri
promotionale de pret, modelele disponibile in
deporzite - fird a initia prea multe apeluri telefonice
care sunt, totusi, costisitoare §i prin care nu se pot afla

toate detaliile necesare.

Crearea unui serviciu permanent de informatii

Programul de lucru este diferit, in functie de fusul
orar al fiecirei tiri in parte. Daci o firmi asiatici vrea
sd intre in contact cu una din Europa de Est, apar
probleme din cauza orarului. O pagini de web
serveste consumatorii §i partenerii 24 de ore pe z, 7
zile pe sdptiménd, fird ore de muncd suplimentare.

Actualizarea informatiilor oférite, cu rapiditate, ori de
cdte ori este nevote

Uneori, informatiile se actualizeazi inainte ca
materialele scrise si pirdseasci tipografia si astfel
organizatia se poate afla in situatia de a nu le mai putea
valorifica. Publicatiile electronice sunt permanent
actualizate, nu folosesc hartie si sunt mult mai ieftine.
Organizatia isi poate interconecta pagina de web la o
bazi de date care va face schimbirile necesare ori de
cite ori este nevoie. Nicio formi de publicitate tiparitd
nu este atit de flexibili.

Receptionarea feedback-ului de la consumator

In timp ce piata trebuie testatd permanent pini
cand organizatia afli ce i5i doresc intr-adevir consu-
matorii (in conditiile consumului de timp si resurse
financiare), prin crearea unei pagini web se pot solicita
si primi, instantaneu, rispunsuri din partea consuma-

e '

i MagicKinder

torilor, fard costuri suplimentare, prin e-mail, spre
exemplu.

Testarea notlor produse i servicii

Lansarea unui nou produs costi foarte mult, fiind
necesard multi publicitate, insi cea de pe Internet este
putin costisitoare $i oferd anumite avantaje,
interactivitatea fiind factorul cel mai important. Astfel,
organizatia poate afla cu rapiditate si usurinti ceea ce
gindesc consumatorii despre noul produs.

Avantajele publicititii pe Internet

Mediile publicitare clasice, in special televiziunea, au
fost criticate, de multe ori, pentru efectele contradicto-
rii pe care le au asupra consumatorilor, insa Intemetul
este un mediu interactiv, in cadrul ciruia consumatorii
au mai mult imp i spatiu pentru a evalua produsele
decit traditionalele secunde sau zeci de secunde de la
televizor sau cele citeva randuri tiparite in presa scrisi.

Publicitatea pe web are un rol foarte important de a
informa consumatorii, ficAnd ca datele substantiale si
le fie disponibile. De exemplu, in cadrul grupurilor de
discutii, produsele, serviciile si noutitile software sunt
discutate i evaluate cu atentie, printr-un feed-back
regulat de la utilizatori, rispunsurile lor fiind arhivate
st facute publice pe Internet.

Se pare ci utilizatorii Internet nu se simt deranjati
de publicitate, deoarece cred ci i ajutd si nu-gi
cheltuiasc banii pe continutul informational care ii
intereseazd. Conform cercetirilor realizate, peste
jumitate din utilizatorii de Internet sunt de acord ci
publicitatea este necesard pe Internet pentru a pistra
cuprinsul acestuia gratuit.

Publicitatea interactivd

Clientii sistemelor online au un stil propriu, ei nu
sunt consumatori tipici. Dupd cum se preciza i mai
inainte, conform statisticilor socio-demografice, uti-
lizatorii de Internet sunt mai educati si cistigd venituri
peste medie. Ei nu agreeazi violarea intimititii prin
anunturi publicitare care apar pe ecrane pe neasteptate
sau care sunt mascate sub forma altor mesaje.

O reguli a lumii cibernetice spune ci materialele
nesolicitate nu sunt apreciate, firmele care incalci
aceastd regul riscAnd si atragd dezaprobarea sau chiar
ura utilizatorilor. In unele cazuri, oamenii cirora le-a
fost violatd intimitatea trimit chiar e-mail-uri ame-
nintitoare ,intrugilor”si nu se vor mai apropia de pro-
dusele lor niciodati.

Pentru ¢ utilizatorul de Internet nu este un
consumator tipic si pentru ci tehnologia sistemelor
online oferd posibilititi noi de creare a mesajelor,
intregul efort publicitar trebuie si se concentreze spre
o schimbare majori fatd de metodele traditionale.

In publicitatea traditionals, scopul este de a rispandi
mesajul la cit mai multi oameni cu putinti §i la cel mai
scizut cost posibil. Generalizand, se poate spune ci
organizatia cumpira spatiul publicitar intr-un mediu
care pretinde ci atinge audienta doritd, cu anumite
caracteristici socio-demografice: de exemplu, plasarea
unui anunt pentru echipament de schi intr-o revisti
sportivd sau a unei reclame pentru o pipusd intr-un
film de desene animate pentru copii.

Comunicarea are un sens unic, organizatia utilizind
diferite metode pentru a convinge consumatorul si
cumpere produsul, prin apel chiar la logici si senti-
mente. Daci anuntul are succes, cumpiritorul va a-
chizitiona produsul, insd, atunci cAnd nu este convins,
poate cere firmei mai multe informatii, primind riis-
punsul dupd un anumit interval de timp, dupi care va
lua o decizie.

(continuare in numdrul viitor)
Conf. univ. dr. Cristian Morozan
Facultatea de Stiinte Administrative si ale Comunicirii Briila
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Esti student al Universitatii Constantin
Brancoveanu?

capeti experienta,
| cunostintele in practica
si sa traiesti independent?

Descoperi noi oportunitati
JInternship-ul E -a aj
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U rci tre pte | e in fortele proprii, sa invat sa ma

adaptez la situatii noi cu rapiditate

catre un viitor promitator sy nesaptm.

descurca singura intr-un mediu

complet nou”.
Alexandra Busuioc, anul ll, Jurnalism

Creezi sanse maimari |
de angajare la intoarcere §
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Persoana de contact:

Madalina Ticu

Departamentul de Relatii Internationale
Tel./fax: 0248.61.00.88
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