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Istoria inghetatei -
unul dintre cele mai
savuroase deserturi
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In luna martie, sediul Universititii
Constantin Brancoveanu din Briila a fost
gazda unei actiuni cu scop caritabil.
Fundatia ,Lumina” din Briila a expus o
colectie de mirtisoare, felicitiri, lumandri
parfumate si alte produse specifice sirbitorilor
lunii martie, iar studentii si profesorii le-au
admirat §i le-au cumpirat, din dorinta de a-i
ajuta pe cei care au mare nevoie de sprijin.
Infiintati la Briila in anul 1997, Fundatia
,Lumina” se implici in integrarea
socio-profesionald a tinerilor crescuti in
centrele de plasament precum si a vérstnicilor
singuri cu probleme materiale severe.
Despre organizarea exporzitiei si scopul
acesteia ne-a vorbit Leonard Catica, voluntar
al Fundatiei ,,L.umina”. ,Fundatia gizduieste
tineri proveniti din centrele de plasament.
Avem un numir de 31 de beneficiari proveniti
din centrele de plasament pentru care fundatia
asiguri conditii decente de giizduire si sprijin
pentru  integrare  socio-profesionald,
stimulindu-le abilititile practice si de
autogospodirire. in centrul social, avem un
atelier ocupational, atelierul ,Luminita”, unde,
cu multd diruire i talent, trei dintre tinerele
asistate de Fundatie confectioneazi produse
textile precum fete de masd, lenjerii de pat,
steaguri, sorturi de bucitirie dar si diverse
produse hand-made, decoratiuni specifice
sarbitorilor, luminiri parfumate,
mirtisoare, felicitiri sau bijuterii.
Majoritatea tinerilor asistati de Fundatie

U vanzare organizat

- |

sunt incadrati intr-un grad de handicap
accentuat, insi mare parte dintre ei lucreazi si
sprijind astfel actiunile demarate de fundatie”.

Mariana Drighiciu, asistent social in cadrul
Fundatiei ,Lumina”, a adiugat: ,Am infiintat
atelierul ocupational cu scopul de a obtine
autonomie financiard. O parte din profitul
obtinut din comercializarea produselor
realizate de atelier va fi directionat citre
sustinerea serviciilor sociale. Pe lingi proiectul
destinat  tinerilor, Fundatia
deruleazi si un proiect pentru 40 de persoane
virstnice cu situatie materiald §i familiald
precard. Fundatia oferd varstnicilor servicii de

,Lumina”

ingrijire la domiciliu. Este vorba de vérstnicii
abandonati de familie, persoane singure cu un
venit pand in 400 de lei §i au o stare de sinitate
precard, unii fiind semi-deplasabili sau
nedeplasabili. Fundatia le oferd servicii de
menaj, de spilitorie, le faciliteazd accesul la
medicul de familie §i achizitionarea de
medicamente §i fi ajuti in obtinerea unor
drepturi sociale. Tinerii care provin din
centrele de plasament sunt consiliati §i ajutati
si isi formeze deprinderi pentru o
viatd independentd. Aceste servicii sunt
realizate cu scopul de a face trecerea de la viata
de institutie la

Prezenta Fundatiei la expozitiile cu vinzare

viata  independenti.

se datoreazi astfel dorintei de obtinere
in  contextul

in care bugetul alocat pe domeniul

a autonomiei financiare,

social s-a subtiat de la an la an”.

~ |
a in scop caritabil la UCB Braila

Expozitia cu vinzare a fost deschisi timp de
trei zle, in care standul Fundatiei a fost
principalul element de atractie in pauzele
dintre cursuri atit pentru studentii cit si pentru
profesorii  Universitatii Constantin
Brancoveanu. Ca i in alte ocazii, cu totii s-au
aritat dornici si-i ajute, printr-un gest mic, pe
cei aflati in nevoi. Ajutarea celor mai bitrini
sau mai bolnavi sau pur si simplu
mai defavorizati decit noi nu tine
doar de caritate, ci i are §i un efect curativ,
ne face si ne

simtim  impliniti.

Asist. univ. drd. Nicoleta Ciacu

Fundatia
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Din 1997, suntem familia tinerilor
proveniti din centrele de plasament
si a varstnicilor singuri si nevoiasi.

Aceasta este familia noastra !
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Istoria inghetatei

cumpiaratorilor.

In  Tirile Romane
inghetata a fost gustati
pentru prima dati la curtea
lui Constantin Brincoveanu.
Domnitorul avea chiar un
ghetar sipat in pimant si un
slujitor care se ingrijea ca
intotdeauna in ghetirie si fie
sorbeturi, api, fructe si vin,
creme inghetate §i siropuri.

Pe la 1810, Consulul
Angliei la Bucuresti, W.
Wilkinson, nota in

insemnirile sale zilnice ci: ,la
nordul oragului existi un loc
numit Helegteu, un lac la vreo
mild depirtare de oras (...)
unde este o cafenea in care se

pot cumpira inghetate si alte

Descoperirea inghetatei il are la baza istoriei pe
impdratului Tang din Shang, China, (1675-1646
i.e.n.), care adora si deguste un amestec de zipadi
impreuni cu sirop de fructe si lapte. Chinezii mai
pregiteau §i o compozitie din orez bine fiert in lapte,
cu multe arome, amestecatd cu sucuri si fructe
inghetate, cu sau firi lapte, care era pusi apoi la ricit
in zipadi. In 1295, Marco Polo s-a intors din China
si a ficut cunoscutd aceasti idee si in Italia. El a
constatat ci din lapte in combinatie cu zipadi rezultd
un desert mult mai cremos, ravnit de intreaga clasi
sociala de rang ridicat. In Franta, primele inghetate au
fost introduse cu ocazia nuntii Catherinei de Medicis
cu Henri al II-lea, care a avut loc in 1533. Oaspetilor
li s-a servit, printre alte rafinamente culinare, $i un
desert inghetat, un fel de cremi dulce cu multe fructe.

In anul 1651, bucitarul lui Carol I, regele Angliei,
a preparat prima cremi inghetatd pe bazi de lapte.
Emigrantii italieni au dus, in secolul al XIX-lea,
inghetata pand in America. Ei erau cunoscuti sub
numele de ,hokey-pokey*, care vine de la ,ecco un
pocco!® (,ia putin!“), chemarea cu care ei se adresau

ricoritoare.

Comerciantii de inghetatd incercau si giseasci
solutii pentru a-i atrage pe clienti, oferindu-gi marfa
in diverse forme preparate din aluat de biscuiti sau de
napolitane, pe post de cornete de inghetati. Abia in
1902, la Manchester, un vanzitor ambulant de
inghetatd, Antonio Valvona, obtine un brevet pentru
cornetele sale de inghetati si pentru un aparat
destinat si le pregiteasci. In documentatia depusi,
inventatorul aparatului preciza ci poate si realizeze
»cupe sau farfurioare de diverse forme, din cocd de
paine sau din compozitie lichidi, de preferinti,
alcituiti din aceleasi ingrediente utilizate pentru
prepararea biscuitilor”. In aceste cupe, inghetata putea
fi vinduti pe stradi sau in alte locuri publice.

Aproximativ in aceeasi perioadi, in Statele Unite
ale Americii, unde inghetata era la mare ciutare, tot
un imigrant italian, Italo Marchioni, care locuia in
New York, se pare ci folosea, incd din 1896, cornete
de inghetatd (niste recipiente comestibile), ideea
venindu-i in momentul in care aproape ci nu mai
putea si facd fatd spilind vasele in care le oferea

inghetati clientilor si nici nu putea si le recupereze,
intotdeauna, pe toate, afacerea iesind, mai degrabi, in
pagubi. Cornetul siu de inghetati a fost patentat, in
SUA, in 1903. La Expozitia Universali de la Saint
Louis (SUA), din 1904, se spune ci un patiser sirian,
Ernst Hamwi, care vindea ,Zlabias” (o specialitate
orientald, constind intr-o foaie de aluat prijiti si usor
crocantd), a venit in ajutorul unui vanzitor de
inghetatd, care se afla In apropierea tonetei lui, si care
nu mai avea vase pentru a-si vinde marfa. Hamwi a
rulat o ,zlabia”caldi, in forma unui cornet, in care a
pus inghegata. In scurt timp, cererea de cornete a
devenit atat de mare, incit nu se mai puteau produce
doar manual. In 1912, Frederick Bruckman, un
inventator din Portland (SUA) a brevetat un aparat
pentru fabricarea industriali a cornetelor de
inghetatd. Dorinta fabricantilor de inghetati de a
putea stoca la congelator inghetata agezati deja in
cornet, astfel incit doar si o vindi, economisind, in
felul acesta, mai mult timp, a devenit realitate in 1928,
datoritd lui JT Stubby Parker, din Fort Worth
(Texas), care a fondat “Drumstick Company”
(cumpirati, in 1991, de compania Nestle).

1n 1959, in Napoli (Italia), fabricantul de inghetati
»opica” a inventat o metodd prin care interiorul
cornetului si fie izolat de crema de inghetatd printr-
un strat de ulei, de sirop si de ciocolatd, brevetindu-si
si el ideea, sub numele ,Cornetto”, in 1960. Mult mai
tarziu, dupd 1976, cind ,Spica” a fost cumpirati de
»Unilever”, unul dintre cei mai mari producitori
olandezo-britanici de inghetati si ceai, reteta
italianului s-a bucurat, cu adevirat, de succes.

In prezent, acest desert este foarte apreciat,
americanii consumi 6 miliarde de litri de inghetati pe
an, iar consumul lor mediu anual pe locuitor este de
22 litri, fati de cel al suedezilor de 12 litri,
al italienilor i englezilor de 9 litri si
al germanilor de 7 litri.

Sursa: www.istoriiregasite.wordpress.com
www.historia.ro
Sursa imagine:www.julesolder.com

1. DACIADA s. f. competitie sportivi romaneasci,
cu caracter de masd, organizati din doi in doi ani
(inainte de 1989). (< Dacia + -adi)

2. DACTIL, dactili, s. m. (In metrici moderni)
Picior de vers format dintr-o silabd accentuati urmati
de doui silabe neaccentuate; (in metrica greco-latini)
picior compus din trei silabe, prima lungi si celelalte
doui [PL si: (n.) dactile]

— Din fr. dactyle, lat. dactylys.

3. DACTILIOGRATFIE s. f. descriere a inelelor si
a pietrelor pretioase gravate. (< fr. dactyliographie)

4. DAILY TELEGRAPH [déili téligra:f], The ~,
cotidian britanic independent fondat de A. Sleigh, in
anul 1855, la Londra. In 1985 este preluat de
canadianul Conrad Black.

5. DALAI LAMA (< mongol ta-le ,ocean de

intelepciune; tibetan bla-ma ,superior religios*), titlu

scurte.

conferit conducitorului spiritual al ordinului
monahal budist tibetan Gelugpa (Piliria Galbeni) de
citre Altan Han in 1578, cu ocazia convertirii sale si
a supusilor sii la budism. In mai putin de 49 de zile

Dictionarul saptamanii

de la moartea unui D.L. trebuie desemnat un
succesor, in persoana unui biiat niscut in perioada
acestui interval; in timpul minoratului lui D.L.
autoritatea este exercitati de un regent. Titlul este
purtat de toti conducitorii acestui ordin monahal.
Din sec. 17, D.L. devine si seful politic al statului
tibetan. Titlul este acordat persoanelor considerate a
fi reincarniri ale lui Avalokitegvara Bodhisattva.
Ultimul D.L., al 14-lea, Tenzin Gyatso (n. 1935),
instalat la Lhasa in 1940, triieste in exil in India, din
1959, in urma unei revolte a tibetanilor condusi de el;
a primit Premiul Nobel pentru pace (1989).

6. DALTONISM s. n. Defect al vederii care consti
in incapacitatea de a distinge culorile, in special rogul
Din fr.

7. DARIUS, numele a trei regi persani din dinastia
Ahemenizilor: D. T (522-486 i. Hr.). A purtat

numeroase rizboaie de cucerire si a initiat un sir de

de verde. - daltonisme.

reforme interne, care au asigurat Imperiului Persan o
mare intindere si strilucire; a stabilit capitala la
Persepolis. A purtat rizboaie si impotriva scitilor la

Dunirea de Jos (514 i. Hr.); a fost infrant de atenieni
la Maraton (490 i. Hr.). D. II Ochos (c. 424-404 1.
Hr.). A sprijinit Sparta in Rizboiul Peloponesiac. D.
III Codomannos (336-330 i. Hr.). Infrant de
Alexandru cel Mare la Issos (333 1. Hr.) si Guagamel

(331 1. Hr); ucis de satrapii = sii.

8. DARWINISM s. n. Conceptie evolutionisti,
formulati de naturalistul englez Darwin, care explicd
originea si evolutia speciilor de animale si de plante
prin transformarea treptati a altor specii care au triit
odinioard pe pimént, ca urmare a interactiunii dintre
variabilitate, ereditate, suprapopulatie, lupta pentru
existentd si selectia naturald. — Din fr. darwinisme.

9. DECIBEL, decibeli, s. m. Unitate de misuri a
intensititii sonore, egali cu o zecime dintr-un bel. —
Din fr. décibel.

10. DECLIC s. n. 1. dispozitiv, in formi de
pirghie, destinat a declanga un mecanism. 2. zgomot
sec pe care il face un mecanism cind se declangeazi.

Lect. univ. dr. Ramona-Gabriela Eana
Sursa: www.dexonline.ro
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FACTORINGUL - SOLUTIE MODERNA DE FINANTARE

Pe perioada crizei economice actuale, si dat fiind
accesul destul de limitat la schemele de finantare
traditionale, finantarea prin operatiunea de factoring
se poate dovedi o alternativd potriviti pentru unele
societiti din Romania, in special pentru cele care isi
desfigoard activitatea in domeniul furnizirii de
bunuri si servicii. Factoring-ul se prezinti ca un
contract incheiat intre o parte - denumiti ,aderent”,
Jfurnizoare de mirfuri” sau ,prestatoare de servicii” -
si o societate bancari sau o institutie financiard
specializatd - denumiti ,factor” - prin care aceasta din
urmi asiguri: (1) finantarea, (2) urmirirea creantelor
si (3) prevenirea riscurilor de neincasare, iar aderentul
cedeaza factorului, cu titlu de vanzare, creantele
comerciale, rezultate din vinzarea de bunuri sau
prestarea de servicii pentru terti. Intr-un limbaj
comun, factoring-ul constd in vanzarea citre bancid
sau o societate specializatd a creantelor rezultate din
facturile comerciale, in cadrul tranzactiei, banca (sau
firma de factoring) oferind finantare imediati. Astfel,
la prezentarea de citre client a facturilor pentru
produsele sau serviciile achizitionate, se achitd
imediat un anumit procent din valoarea acestora, iar
dupi recuperarea contravalorii facturilor, factorul va
achita diferenta, din care isi retine contravaloarea
comisionului si a dobanzii. Concret, factoring-ul este
mecanismul de finantare prin care se obtin rapid
lichidititi prin vAnzarea de facturi a ciror scadentd are
termen scurt (cuprins de obicei intre 30 - 180 si pand
la 360 de zile in cazul factoring-ului extern).
Operatiunea de factoring poate fi o alternativd
modernd si flexibili de finantare pentru
intreprinderile mici §i mijlocii, care, de cele mai multe
ori, nu dispun de garantii materiale pentru a accesa un
credit. In acelasi timp, factoring-ul este solutia optima
pentru acele companii care au nevoie de instrumente
financiare care si le ajute si se dezvolte atunci cind
inregistreazi o sezonalitate mare a vanzirilor sau

intarzieri de plati din partea debitorilor.

Avantajele factoringului

Factoring-ul are pentru utilizator (aderent)

urmitoarele avantaje:

* posibilitatea de a obtine finantare intr-un termen
foarte scurt. Astfel, bincile sau firmele de factoring
acordi finantarea in ziua prezentirii facturilor si a
semnirii acordului de factoring;

* imbunititirea ,,cash-flow”-ului, datoritd perioadei
mult mai scurte de obtinere a lichidititilor decat in
cazul unui credit. In plus, spre deosebire de credit,
fondurile obtinute nu trebuie si respecte o anumiti
destinatie, putind fi investite in functie de
necesititile imediate ale clientului;

* numirul documentelor ce trebuie
prezentate bincii sau firmei de factoring
este mult mai redus decit in cazul
solicitirii unui credit;

* firmele se pot concentra pe dezvoltarea
afacerii prin extinderea productiei si a
vénzirilor, in timp ce factorul se ocupi de
urmdrirea incasirii §i evidenta facturilor

derulate prin operatiunea de factoring.

Clasificarea operatiunilor de factoring

In practici, existi mai multe forme de
factoring. Astfel, acesta poate fi clasificat
dupid urmitoarele criterii:

A. In functie de dreptul de regres pe care
banca il poate exercita asupra aderentului,
deosebim: (A.1.) factoring firi regres.
Ceea ce inseamni ci factorul pliteste aderentului
contravaloarea acceptatd a facturii sau facturilor, de
reguli 60-80%, imediat dupd emitere si 20-40% in
termen de 180 de zile de la data scadentei facturii,
chiar daci nu incaseazi total sau partial una sau mai
multe dintre facturi. In intervalul de 180 de zile de la
scadenta facturii, banca Incearci si recupereze sumele
de la debitor sau, eventual, de la societatea de
asigurare-reasigurare la care s-a asigurat impotriva
riscului de neincasare. Factorul nu se indreapti citre
aderent in vederea recuperirii contravalorii facturilor,
neavand drept de regres asupra acestuia. (A.2.)
factoring cu regres. Ceea ce inseamni cd, in caz de
neplati, factorul isi va recupera sumele neincasate de
la aderent, prin exercitarea dreptului de regres, prin
debitarea contului curent al aderentului sau prin
valorificarea garantiei, in cazul in care acesta a depus
un astfel de colateral la incheierea contractului.

B. In Sfunctie de sfera de cuprindere, modalitatea de
preluare si administrare a creangelor, deosebim: (B.1.)
factoring-ul partial. Ceea ce inseamnd ci facturile
sunt supuse unui proces de selectionare, nu toate fiind
acceptate la cumpirare, iar obligatia incasirii
facturilor neacceptate ii revine aderentului, deoarece
factorul nu preia administrarea acestora; (B.2.)
factoring-ul total, adici toate facturile sunt preluate
de la aderent si administrate de citre factor, acesta va
incasa de la debitor, finanteazi
operatiunea i acoperd riscul de credit.

C.in functie de momentul efectudrii platii creantelor
de catre factor, avem: (C.1.) factoring-ul cu plata
imediatd, adicd factorul pliteste contravaloarea
facturilor in  momentul preluirii  acestora;

(C.2.) factoring-ul la scadentd, adici creantele ii
sunt plitite aderentului in momentul exigibilittii
acestora; (C.3.) factoring-ul mixt, ceea ce inseamni ci
factorul pliteste o parte din valoarea facturilor in
momentul prezentirii acestora sub forma de avans,
diferenta urménd si fie plitita la o datd ulterioari.

D. In functie de confidentialitatea operatiunii,
regisim tipuri  de  factoring:

(D.1.) factoring inchis (numit i ,scontare
confidentiald a facturilor”) — operatiune care permite
clientului si pistreze secret faptul ci va apela la un
factor; (D.2.) factoring deschis, atunci cand
exportatorul/aderentul cedeazd factorului toate
creantele,  notificind  importatorii/debitorii.

E. In functie de participantii la operatiunea de
factoring, distingem: (E.1.) factoring intern —
operatiunea se desfigoari pe teritoriul aceleiasi tiri, in
cadrul ei intervine un singur factor, iar la baza
operatiunii nu se afli un contract comercial

facturile

urmitoarele

international; (E.2.) factoring international -
presupune existenta contract comercial
international, in cadrul operatiunii intervin doi factori

unui

(factorul de export si cel de import).
Factorul ~de export cumpiri creantele
exportatorului  (numit si ,aderent”) asupra

importatorului, cedindu-le apoi factorului de import.

Costul perceput pentru operatiunile de factoring se
imparte in: faxa pentru administrarea tranzactiei,
adicd un comision de factoring §i taxa separata
pentru finantarea propriu-zisd a operatiunii,
adici un comision de finantare.

Comisionul de factoring se aplici la valoarea
nominald a facturilor achitate si reprezinti 0,5-1%
pentru serviciile de factoring intern (in lei) si 1-2%
pentru serviciile de factoring de export (in valutd).
Comisionul de finantare se aplici la valoarea
finantatd, respectiv la 80-90% din contravaloarea
facturilor, pe perioada derulirii contractului.

Acesta este comparabil cu dobanda aplicati la
creditele pe termen scurt si este
negociabil in functie de fiecare tranzactie.

Factoringul in Romania

In Romania, a fost infiintatd, in aprilie 2011,
Asociatia Roméni de Factoring ce are ca membri
fondatori 10 binci i IFN-uri. Scopul asociatiei este
acela de a proteja si reprezenta interesul general al
sectorului de factoring si al persoanelor angajate in
activitatea de factoring din tara noastrd. Companiile
din Roménia au congtientizat beneficiile acestei
operatiuni, de aceea un numdr tot mai mare de IMM-
uri si chiar de multinationale si-au manifestat
interesul pentru produs.

Piata de factoring in Rominia, care la sfarsitul
anului 2013 a depdsit un miliard de euro, este
controlati in prezent de binci. Acestea au divizii
specializate pentru astfel de operatiuni de scontare si
administrare a facturilor comerciale, iar cei mai mari

crescut acest

jucatori sunt BRD - Groupe Société Générale, Banca
Comerciali Romani, Unicredit Tiriac Bank,
Raiffeisen Bank, Eximbank si Banca Transilvania.
Cele mai importante volume de operatiuni de
factoring intern s-au inregistrat in urmitoarele
domenii de activitate: constructii — 28,1%, chimie —
14,7%, bunuri de larg consum — 12,5%, auto si
echipamente - 12,3%, agricultura §i produse
alimentare — 10,6%. In ceea ce priveste factoringul de
export, cele mai multe companii care au accesat aceste
operatiuni se afld in domeniul metale — chimicale, cu
o pondere de 51,8% din totalul pietei.

Cu toate progresele inregistrate, piata roméneasci a
factoringului este de peste 400 de ori mai redusi
decit cea din U.E. pentru ci doar citeva sute de
IMM-uri romanesti apeleazi la finantarea prin
factoring al afacerilor. Dezvoltarea acestui produs in
tara noastrd poate contribui la relansarea si
consolidarea  economiei in anii  urmitori.

Companiile care au relatii comerciale cu debitori
din mediul privat, dar si cele care au contracte cu
statul reprezintd un segment cu potential de cregtere
pentru factoring, acestea beneficiind prin
aceastd operatiune de finantare imediatd si

protectie  fatd de riscul de neplati.

Conf. univ. dr. Camelia Vechiu
Surse:www.asociatiadefactoring.ro
www.bankingnews.ro, www.efin.ro

Sursa imagine:www.businessmagazin.ro
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Lansarea volumului “Jurnalismul si comunicarea in epoca Noilor Media”

TANASE TASENTE NICOLETA CIACU

:
¢ JURNALISMUL
S| COMUNICAREA

In contextul in care Noile Media, in general, si
Social Media, in special au cipitat o amploare iesitd
din comun si au devenit cele mai importante mijloace
de comunicare in masi, devansind media clasice,
fenomenul a inceput si fie cercetat si in mediul
academic din Romdnia. Cel mai recent volum care
abordeazi acest subiect a fost publicat in aceasti
saptimani la Editura Universitard din Bucuresti si se
intituleazd “Jurnalismul si comunicarea in epoca
Noilor Media”.

Autorii cirtii, doctoranzii in Stiintele Comunicirii,
Tasente Tanase si Ciacu Nicoleta, au inclus in acest
volum o serie de cercetiri stiintifice realizate in
perioada 2011 — 2013 si publicate in limba englezi, in
reputate reviste de specialitate, cotate international,
din Statele Unite ale Americii, Pakistan, Polonia, si
Romania.

Lucrarea abordeazi influenta deosebiti pe care o au
noile tehnologii in mai multe domenii, precum
interferentele dintre noile media si media traditionale
si rolul pe care Social Media le au in promovarea
jurnalismului in Roménia, efectele Social Media
asupra reputatiei sociale, dar si comunicarea politicd
prin retelele sociale online, autorii raportindu-se la

strategiile social media folosite de partidele
parlamentare din Roménia, din perioada 2008-2012.
Volumul “Jurnalismul si comunicarea in epoca Noilor
Media” (2014) se adreseazd atat studentilor de la
specializirile de Jurnalism, Comunicare si Stiinte
Politice, cat si specialistilor care sunt in permanenti
cautare de informatii actuale cu privire la impactul
noilor media asupra societitii.

“Sperim ca acest volum si le fie foarte util
studentilor si specialistilor in comunicare. Din picate
acest minunat domeniu este foarte putin cercetat in
Romainia. Am constatat ci americanii si britanicii au
publicat extrem de multe cercetiri despre impactul
noilor media in multe domenii de activitate, inclusiv
comunicarea politici si jurnalismul. Bibliografia
utilizatd in volumul de fatd dar si in alte cercetiri
asemanitoare publicate de subsemnata este dominati
de lucriri din striinatate. Ne dorim atit noi cit si alti
colegi doctoranzi si umplem acest gol editoral
deoarece viitorii strategi de comunicare si jurnalisti au
nevoie si fie indrumati si utilizeze eficient, in
carierele lor, noile tehnologii de comunicare”, declard
drd. Nicoleta Ciacu.

“In urma mai multor cercetiri publicate in
domeniul comunicirii politice prin Social Media am
constatat faptul ci partidele politice din Roménia nu
au ajuns incd la maturitatea partidelor din SUA sau
Marea Britanie cu privire la utilizarea retelelor de
socializare. Partidele occidentale folosesc noile media
ca mijloace permanente de interactiune cu publicul.
In schimb, in tara noastri, aproape toti politicienii gi
partidele politice folosesc retelele sociale online doar
ca mijloace de difuzare unidirectionali a mesajului
politic, abuzeaza de ele in campanile electorale, iar in
timpul mandatului le folosesc destul de rar. Cred ci a
venit vremea ca formatiunile politice roménesti si
apeleze la serviciile specialigtilor in comunicare,
deoarece o strategie de comunicare corect
implementati poate ajuta imaginea partidelor pe
termen lung”, declard drd. Tdnase Tasente.

Volumul “Jurnalismul §i comunicarea in epoca
Noilor Media” este publicat la Editura Universitard
din Bucuresti, edituri acreditati de Consiliul

National al Cercetdrii Stiintifice (CNCS) si inclusd

de Consiliul National de Atestare a Titlurilor,
Diplomelor i Certificatelor ~ Universitare
(CNATDCU) in categoria editurilor de prestigiu
recunoscut. Cartea este disponibild pe site-ul
www.editurauniversitara.ro si in librarii.

Tanase Tasente este asistent universitar doctorand.
Este licentiat in Jurnalism si master in Comunicare
mediaticd, opinie publici §i management
informational al Universititii “Andrei Saguna” din
Constanta. Al doilea master l-a obtinut in
Administratie Europeani. Institutii si politici publice
la Universitatea “Ovidius” din Constanta. Este
doctorand bursier al Facultitii de Jurnalism si
Stiintele Comunicirii din cadrul Universitatii
Bucuregsti, cu teza in domeniul comunicirii politice
prin Social Media. A publicat peste 20 de cercetiri
stiintifice in reviste de specialitate si volume indexate
in baze de date internationale in Romania, Statele
Unite ale Americii, China, Polonia, Rusia si Pakistan.
Este evaluator al prestigioasei reviste stiintifice
Journalism and Mass Communication din California,
Statele Unite. A fost nominalizat la Gala “Zece
Oameni de Valoare pentru Constanta” — sectiunea
Mass-Media, in 2014. Este blogger din 2006, fiind
administratorul blogului www.tashy.ro.

Nicoleta Ciacu este asistent universitar doctorand al
Universititii "Constantin Brancoveanu" din Pitesti.
A obtinut licenta in jurnalism si masterul in
Comunicare si Relatii Publice la Facultatea de
Comunicare si Relatii Publice “David Ogilvy” din
cadrul Scolii Nationale de Studii Politice si
Administrative Bucuresti. Al doilea master 1-a
obtinut in domeniul Managementul carierei in
asistentd sociala” la Universitatea “George Bacovia”
din Bacidu. Este doctorand in Stiinte Politice la
Universitatea de Stat din Moldova, cu teza de
doctorat in domeniul comunicirii politice. A publicat
peste 30 de cercetiri stiintifice in volume editate in
Romania, Statele Unite ale Americii, Polonia, Rusia
si Pakistan. Este co-autorul volumelor “Jurnalismul
politic intre corectitudine si partizanat” (2011),
“Responsabilitatea sociali corporativi de la relatii
publice la dezvoltare durabild” (2012) i a manualului

de “Relatii publice” (2013).
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