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Luni, 25 noiembrie
2013, in__ cadrul
UCB din Brailaa avut
loc lansarea a doua
volume dedicate
specialistilor _ in
cpmunicare si in
limba_si literatura
romina.
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La UCB Pitesti a
avut _loc intalnirea
elevilor pitesteni
cu patru antre-
prenori de succes
din Romania.
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start Balul Bobocilor:
12 decembrie 2013.
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Dezbaterea in limba engleza - ,, Tourism in the World"”

Universitatea Constantin Brincoveanu a
organizat joi, 28 noiembrie 2013, English
debate-ul , Tourism in the World”, o temi
care s-a dovedit a stimi interesul tuturor celor
care au fost prezenti in sali.

Ca de fiecare dati, lect. univ. dr. Camelia
Chirild a adus laolalti elevi din clasele a X-a si
a Xl-a si profesorii Jianu Eugenia, Vasile
Aurelia si Badescu Imelda ai Colegiului
Economic ,Maria Teiuleanu”, studenti ai
universititii i invitatul special - Nicolae Aldea,
CEO - ul agentici de turism ,Ambasador
Tours & Travel” din Pitesti. Studentii din anul
II din cadrul

Comertului, Turismului si Serviciilor care au

specializirii  Economia
tinut o serie de prezentiri foarte interesante si
bine documentate au fost:

Promoting tourism in Romania - Stoian
Adrian si llie Andra

Rural Tourism - Constantinescu Maria si
Iosub Bianca

Religious tourism - Mihalache Marian si
Laita Robert

Jobs in tourism - Olteanu Ramona si
Stanciu Eduard

Tourism in Europe - Mirea Laura si
Marian Ana-Maria

Tourism in Asia - Stancea Robert si Petcu

Simina

Tourism in America - Nicula Andreea si
Vasile Isabella

Top Attractions in the World - Vlad Maria
st Jonescu Marina

Invitatul special — Nicolae Aldea le-a vorbit
celor prezenti despre oportunititile pe care le
au de a lucra In strdindtate, fie pe vasele de
croazierd sau prin programul ,Work and
travel” in USA. Mesajul principal a fost acela
ci tinerii trebuie si profite de timpul pe care il

cunoasci noi culturi si sa se imbogiteascd atit
spiritual, cit si profesional. De asemenea, a
aprediat nivelul ridicat al limbii engleze al
studentilor si curajul de a vorbi in fata unui
public numeros.

Ti felicitim pe toti cei care au fost prezenti
pentru materialele realizate i pentru interesul
aritat unei dezbateri despre ceea ce inseamni
turismul in lume §i sperim ca, pe viitor, si
avem si alte oportunititi de a fi impreund intr-
un context atit de stimulativ.

au si si plece in orice stat, s cilitoreascd, si
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Dubla lansare de carte la

25 noiembrie 2013, de la ora 15.00, in
biblioteca Universititii Constantin Brincoveanu din

Luni,

Briila a avut loc lansarea a doui volume dedicate
specialistilor in comunicare §i in limba si literatura
romand. Este vorba de doui cirti apirute la Editura
Institutul
romaneascd. Formare, functionare” - autor Cristinel

European din Iasi: »Frazeologie
Munteanu si ,Studii de stiinta limbii” de Bogdan
Petriceicu - Hagdeu, pentru care prologul editorului,
studiul introductiv si notele sunt scrise de Cristinel
Munteanu.

Evenimentul a fost organizat de Universitatea
Constantin ~ Brincoveanu 1in parteneriat cu
Inspectoratul Scolar al Judetului Briila.

In deschidere, rectorul-fondator al Universitatii
Constantin Brincoveanu, prof. univ. dr. Alexandru
Puiu a ficut o scurti prezentare a personalititii
autorului: ,Voi spune citeva cuvinte despre Cristinel
Munteanu, care imi este foarte drag, un profesor
dedicat, care s-a afirmat in universitatea noastri de la
bun inceput ca o valoare. Despre profesorul
Munteanu toti cei care i sunt studenti precum si cei
care ii citesc cirtile trebuie si stie ¢i a obtinut titlul de
doctor in stiinte cu calificativul ,Magna cum laudae”
- putini sunt cei care au finalizat studiile doctorale cu
un astfel de calificativ. Dar, pe lingi acest calificativ,
Cristinel Munteanu s-a afirmat ca o valoare si prin
cirtile pe care le-a elaborat. A publicat, printre altele,
»oinonimia frazeologici in limba roméani din
perspectiva lingvisticii integrale” (2007), ,Lingvistica
integrald coseriand. Teorie, aplicatii si interviuri"
(2012), ,Discursul repetat intre alteritate si
creativitate" (2008, ca editor), Tobias Peucer, ,De
relationibus novellis/Despre relatirile jurnalistice"
[Leipzig, 1690] (2008, ca editor); este, de asemenea,
autorul a peste o suti de articole si comuniciri
apdrute In reviste de specialitate si volume de profil.
As vrea si mentionez ci domnia sa, in deplind
competentd, este redactor la revista Universititii
Constantin Brincoveanu, ,Strategii manageriale” de
cativa ani si face acest lucru foarte bine. Ca atare, in
mod sincer sunt incintat de realizirile sale si il felicit
pe Cristinel Munteanu pentru aceste doud cirti pe
care le lansim astizi aici, la Universitatea Constantin

Brancoveanu.
A urmat cuvantul
inspectorului gcolar de

Adrian

Acesta a

specialitate,
Simion.
subliniat importanta
de

Cristinel Munteanu in

temei abordate

cartea » Frazeologie
romaneasci. Formare,
functionare”. ,Pentru

profesorii de limba

romani in  mod
special, tema este de
foarte mare actualitate
in contextul in care
limba romiénid, aga
cum se studiazd astdzi
in sgcoli, presupune
prezentarea notiunilor
de frazeologie in gimnaziu, incepind cu clasa a VI-a
péni in clasa a VIII-a, apoi sunt abandonate, desi la
subiectele examenului de bacalaureat sunt mereu
regisite chestiuni care tin de lexic, de frazeologie,
subiecte care, desi ar trebui si fie rezolvate ugor, ajung
si ii pund in dificultate pe tineri. Lucrarea
profesorului Munteanu este o incercare aproape
exhaustivi de a limuri si clarifica aceste concepte. M-
a surprins plicut si vid in aceastd carte ci domnul
profesor are in persoana lui Stelian Dumistricel un
adevirat mentor, care i-a indrumat studiul limbii
romédne. Am remarcat in aceastd lucrare o excelentd
trecere in revistd a istoriei limbii romane, incepand de
la cronicari si pand in zilele noastre si apreciez ci
lucrarea este demni de a putea fi difuzati in gcolile
din Roménia.”

Prof. univ. dr. Ioan S. Carac de la Universitatea
y2Dunirea de Jos” a apreciat initiativa profesorului
Munteanu, mentionind importanta studierii
frazeologiei din perspectiva lingvisticii coseriene.
,Cristinel Munteanu este unul dintre cercetitorii
foarte seriosi in domeniu si, asa cum veti vedea in
aceastd carte, el face mai putin o prezentare a teoriei
frazeologiei si mai mult o aplicare a acesteia. Incearci
si aplice la frazeologie conceptia lingvisticd a lui
Coseriu. Cartea incepe cu o introducere in
problematica frazeologiei, in care de fapt autorul
incearci si realizeze o abordare sumard a teoriei

despre frazeologie. Cristinel Munteanu are o

tatea Constantin Brancoveanu din Braila

intalnite in literaturd, extrem de utild pentru elevi”.

Cea de-a doua carte lansatd, ,Studii de stiinta
limbii” de B. P. Hagdeu, a fost prezentati de citre
conf. univ. dr. Zamfir Bilan, director-adjunct al
Muzeului Briilei. ,Miza acestei cirti nu este neapirat
punerea textului lui Hagdeu in circulatie, cat
interpretarea acestui text. Avem de-a face cu o
interpretare cu totul exceptionald, pentru ci, pe lingi
faptul ci apeleaza la o grild, la o teorie pe care o
transformi in instrument de analizi, e vorba aici de
evidentierea lui Bogdan Petriceicu-Hagdeu ca un
precursor. Ne intilnim cu situatia in care, multe dintre
ideile teoretice ale lui Hagdeu se regisesc reconturate,
reagezate intr-un alt tip de paradigmi, in opera lui
Eugen Coseriu. Meritul lui Cristinel Munteanu de a
sesiza aceste aspect - de altminteri, editorial vorbind,
structura cirtii pare un pic dezechilibratd, doud treimi
din paginile cirtii reprezintd comentariul editorului.
11 felicit pe autor pentru aceastd interpretare, care
aduce un omagiu personalititii lui Bogdan
Petriceicu- Hagdeu”.

Finalul a apartinut autorului Cristinel Munteanu:
,La implinirea a 175 de ani de la nagterea lui B. P.
Hagdeu, aceasti editie se doreste a fi un act cultural si,
in acelasi timp, un act recuperatoriu in ceea ce priveste
genialitatea respectivului savant, in ipostaza sa de
teoretician al limbajului. Oportunitatea sau utilitatea
prezentei editii rezidi in caracterul sidu critico-
interpretativ, evidentiat prin spatiul amplu acordat
studiului introductiv i, in special, analizei de text.
Volumul cuprinde doui studii hagdeiene de ,stiinta
limbii”: primul este dedicat diviziunilor gramaticii
comparative (adicd ale lingvisticii), iar cel de-al doilea
reprezintd un mic tratat de fonetici si fonologie.
Modul in care intelegem interpretarea unor astfel de
texte datoreazi mult metodei hermeneutice sui
generis practicate de Eugeniu Coseriu in cazul
operelor marilor ganditori. In cazul lui Hagdeu, am
incercat, pe de o parte, si punem in lumini coerenta
internd a conceptiei sale lingvistice, aga cum reiese ea
din  studiul
gramaticei comparative”; pe de altd parte, am ciutat

indeosebi despre ,ramificatiunile
si dezvoltim punctul siu de vedere, mergind, asadar,
cu Hagdeu dincolo de Hagdeu. Cartea se adreseazi, in
primul rand, specialistilor interesati de lingvistica
generald si de teoria limbajului, dar si studentilor,
masteranzilor si doctoranzilor preocupati de istoria

ideilor lingvistice.”

Asist. univ. drd. Nicoleta Ciacu

contributie extrem de

. - o . L=
importanti urmirind

situatia folosirii
frazeologiei,  locu- |,

tiunilor, expresiilor in
literatura romini, de
la inceputurile ei. Pe
langa diversele
incursiuni etimologice |
asupra unor frazeolo-
in

gisme, regdsim

aceastd carte o
adevirati culegere de

frazeologisme
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»~Vreau sa fiu antreprenor”

5 i
Universitatea Constantin Brincoveanu a gizduit joi, 28

noiembrie 2013, evenimentul ,Vreau si fiu antreprenor”
organizat de Fundatia ,Romanian Business Leaders” in
parteneriat cu Asociatia Euro<26, Grupul EDUCATIVA,
Junior Achievement Romania §i Scoala de Valori.
Evenimentul i-a avut ca vorbitori pe Dragos Anastasiu,
Bogdan Tenu, Eleonora Ion si Sorin Trinci, specialisti care
le-au vorbit celor din sali despre ce insecamni si fii
antreprenor, care sunt calititile de care are nevoie o persoani
pentru a reusi, care este cea mai buni strategie in afaceri etc.
Aula Magna a Universitatii a fost neincipitoare pentru elevii
din liceele pitestene, care au fost captivati de subiect, au pus
intrebdri §i au interactionat cu vorbitorii. Despre acestia din
urmd, putem spune ca toti sunt oameni care au reusit in viata
profesionald, care se pot numi, cu adevirat, profesionisti si

care isi doresc si interactioneze cu adolescentii pentru a-i

motiva si-si giseasci si si isi urmeze visul.

Primul dintre ei, Dragos Anastasiu,
este Presedintele Grupului Eurolines
Rominia , compania care reuneste cea mai
mare retea de agentii de turism din tari si
unul dintre cei mai importanti
transportatori rutieri de persoane. Drumul
sdu ca antreprenor a inceput cu 18 ani in
urmi, iar de cativa ani ii ajutd si pe altii
fiind dispus si investeasci bani si
experientd in afaceri noi sau in derulare in
cadrul emisiunii ,Arena Leilor”. Este
interesat de cresterea calititii serviciilor
oferite, de noi oportunititi de business si
de impirtigirea experientei proprii
generatiei tinere. Cel mai recent proiect al
siu in aceastd directie este parteneriatul cu Editura ,Publica”,
in urma ciruia a fost publicatd cartea lui Ron Kaufman —
»Cultura serviciilor superioare”.

Al doilea vorbitor a fost Bogdan Tenu, Senior Manager
Ernst & Young Roménia, care are o bogati experientd in
deservirea multinationalelor §i a companiilor cu cresteri
rapide. Domeniile sale de expertizi sunt: industria
manufacturierd, farmaceutici si a utilitatilor. Printre
proiectele la care a lucrat se numiri: CME Media
Enterprises — asistenta postachizitie, asistentd in legiturd cu
inchiderea  conturilor privind achizitia Media Pro
Entertainment Group; Enel — alocare pret cumpirare pentru
achizitia Electrica Muntenia Sud etc.

Eleonora Ion este un tindr antreprenor care a invitat si
fructifice oportunititile si sansele intilnite de-a lungul

timpului. La doar 20 de sii, a reusit si salveze o companie, si

- la Universitatea Constantin Brancoveanu

o dezvolte i si o conduci, ajungind la 1,5 mil. de euro ca
cifri de afaceri si la peste 200 de angajati. In prezent,
Eleonora se dedici coaching-ului si dezvoltirii personale
fiindcd, in felul acesta, poate si aducd plus valoare in viata
celor din jurul siu.

Cel de-al patrulea vorbitor a fost Sorin Tranci —
antreprenor si CEO al Agentiei FRIENDS Advertising. Si-
a inceput activitatea profesionald in echipa BBDO in calitate
de copywriter, iar timp de patru ani a fost group creative
director la Tempo Advertising. Incepand cu 2003 a intrat in
antreprenoriat, infiintind Agentia FRIENDS Advertising,
iar din ianuarie 2013 este co-fondator al Marketizator. Sorin
este un om de creatie specializat in branding marketing,
managementul agentiilor de publicitate §i business
development si implicat in proiecte sociale, de educatie si
antreprenoriat.

Promotorul acestui eveniment este Fundatia ,Romanian
Business Leaders”, o organizatie apoliticd, neguvernamentali
si non-profit, care are drept obiectiv si dezvolte o platformi
de actiune si implicare sociali pentru liderii din mediul
privat. Aceasta dezvoltd patru directii esentiale: concretizeazi
proiecte rezultate la Summit-ul anual Romanian Business
Leaders, contribuie la imbunititirea politicilor publice prin
transfer de know how din mediul privat spre sectorul public,
propune priorititi pentru guvernare prin intélnirile periodice
sub titlul ,Agenda pentru Romaénia” i aduce impreuni liderii
de business cu viziune si cu incredere in Roménia.

Membrii Romanian Business Leaders sunt antreprenori,
directori generali de IMM-uri sau reprezentanti de top din
managementul companiilor de mari dimensiuni, romanesti
sau multinationale, care conduc afaceri corecte si care creeazi

plus valoare pentru economie si societate.

10 ani de marketing la ASE Bucuresti

Facultatea de Marketing, una dintre cele mai tinere din cadrul
Academiei de Studii Economice din Bucuresti, a marcat, in
perioada 20-22 noiembrie 2013, implinirea a 10 ani de existentd
printr-un program complex de evenimente destinate deopotrivi
comunititii academice si mediului de afaceri. Aceasta aniversare
a fost sarbitoritd prin diferite manifestiri: o ceremonie
aniversard in Aula Magna a ASE din Bucuresti, o Conferinti
Internationaldi Marketing & Business Development, ,Altfel
despre Marketing 10” (discutii cu Maia Morgenstern despre
marketing, viatd, business si piatd si cu Stefan Stroe despre
Strategie si creativitate in publicitate), lansarea Competitiei
Internationale de Marketing Brandstorm 2014, adresati exclusiv
studentilor de la masterat din Facultatea de Marketing, lansarea
primei organizatii studentesti dedicate promovirii si dezvoltirii
studentilor si programelor academice din domeniul marketing,
lansarea de citre Google a programului ,Online Marketing
Academy”, adresat studentilor interesati de marketing online,
acordarea unor burse de excelenti SOCAR Romania pentru
studentii de la Marketing.

Am primit cu bucurie invitatia de a participa la ceremonia
festivi, unde am intilnit sau reintilnit personalititi care au
marcat istoria facultitii, profesori si colaboratori din Bucuresti si
din alte centre universitare din tari, precum si reprezentanti ai
mediului de afaceri care au sprijinit facultatea in acest deceniu de
existentd. Am audiat discursuri interesante, de mare clasj,
schimburi de replici spumoase intre participantii la intalnire.
Am remarcat de asemenea nostalgia si distinctia profesorului
emerit Tacob Citoiu, DHC - coordonatorul primului tratat de

Cercetiri de marketing, vivacitatea si tenacitatea profesorului

Valerici Olteanu, decanul facultitii in perioada 2004-2012 si
autorul primului curs de Marketing al serviciilor, tinuta
academici a profesorului Nicolae Al. Pop. Au conferentiat
distingi profesori de la universititi din tard, de la Iagi, Craiova,
Timisoara, Sibiu, Brasov, Alba Iulia si Pitesti.

Marketingul constituie o disciplini care cunoaste vii discutii
privind originea, inceputurile sale si necesitatea aplicirii la
nivelul fiecirei organizatii. $tiinta marketingului, descoperiti in
SUA, la inceputurile secolului al XX-lea, s-a conturat ca o
disciplind academicd  in universititile americane din
Philadelphia i Pittsburg. Evolutia marketingului a cunoscut
etape prin care s-au cristalizat continutul si sfera sa de aplicare,
iar dupa Al Doilea Riazboi Mondial a devenit o prezentd in
activitatea firmelor i a abordat piata din perspectiva
consumatorului si prin intermediul unor metode stiintifice.

In Romania, marketingul s-a utilizat si inainte de 1990 in
firmele de comert exterior, firme care aveau relatii
comerciale cu parteneri situati in lumea intreagi, iar
primul curs de marketing a fost tinut incepand cu anul
universitar 1971-1972 de citre profesorul C. Florescu in
cadrul Facultitii de Comert de la ASE Bucuresti. Nu
trebuie omis sprijinul acordat de J.C. Drigan, primul

presedinte roman al Federatiei Internationale de

Marketing cu sediul la New York, care a permis |
sustinerea primului seminar international de marketing
la Timisoara, in martie 1971. Profesorul C. Florescu,
considerat pirintele marketingului din Romania, a fost §
titular al Catedrei de Marketing din UCB in perioada
1996-2000, contribuind la afirmarea domeniului si la

formarea de viitori marketeri competenti. In calitate de
colaboratoare a dansului, imi aduc aminte de tinuta impecabili a
cursurilor, de rigoarea evaludrii prin teste a studentilor, de
glumele la adresa celor care nu scriau corect roméneste §i, mai
ales, de activititile de promovare a scolii romanesti de
marketing. Astfel, se remarci, in aceastd perioadd, primul curs
de marketing elaborat la UCB, in 1996, de citre strilucitul
profesor si Dictionarul explicativ de marketing, ultima sa lucrare
coordonati, in 2003, impreuni cu profesorii P. Malcomete si N.
Al Pop, la care si-au adus contributia 86 de autori din intreaga
tard, printre care si 3 cadre didactice din universitatea
,Constantin Brancoveanu”. In aceste momente as dori si ii aduc
cele mai calde aprecieri pentru munca sa de dascil, de creator de

scoald academici si deschizitor de drumuri in marketing.

Vivat Academia, Vivat Professores, .....Semper sint in flore!

Conf. univ. dr. Mihaela Asandei

2013 // ANUL X // NR.
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Achievement

Growth

Motivation

Advancement

Responsibility

John Maxwell, unul dintre cei mai buni si mai
recunoscuti specialisti in dezvoltarea personald din
Anmerica, sustine ideea ci cea mai buni motivare este
automotivarea. De fapt, sustine el, nu poti si ai
succesul pe care ti-1 doresti in activitatea profesionald
si personali in absenta acestei automotiviri.

Dincolo de spusele sale, acest fapt este perfect
normal. Nu poti si te bazezi pe sprijinul altora pentru
a te motiva, pentru a te energiza sau a-ti schimba

Surse ale automotivarii

starea de spirit.
In ceea ce ii priveste pe liderii din
companiile nationale sau

multinationale, aproape de fiecare
dati se automotiveazd pe drumul
citre realizarea proiectelor si citre
reusitd. Maxwell spune ci pe cei
motivati si cei nemotivati ii desparte
o intreagdi lume; persoanele
nemotivate dau dovadi de un efort
sustinut, iar persoanele motivate
depun un efort inspirat. Prima
categorie isi doreste si realizeze
minimum, iar cea de-a doua
categorie cautd orice oportunitate
pentru a reusi si pentru a aduce
valoare adiugati echipei.

Primul pas este acela de a te decide
in care dintre cele doui categorii vrei
s1 te incadrezi. In al doilea rind, ca si
te automotivezi, trebuie si gisesti
sursele de inspiratie. Prima ar fi
clarificarea viziunii, care poate fi o imagine sau orice
altceva care iti poate conferi emotie, energie si putere
de a lucra si de a duce la bun sfirsit proiectele
incepute. Viziunea ajuti la construirea scopului
general, la realizarea conexiunii cu viata §i cu
activitatea de zi cu zi si la clarificarea locului ocupat
in lume. Cristalizarea acestei viziuni ajuti o persoani
si i ridice de  motivatie.

Recognition

lob
Satisfaction

nivelul

Asumarea responsabilititii 100% pentru viata ta.
Asteptirile celorlalti pot si deturneze o persoand de
la planul sdu profesional si de la drumul pe care vrea
s il urmeze in viatd. A actiona cu scopul de a face pe
plac sau de a indeplini visul altora — in loc de a-1
indeplini pe al tiu, este reteta perfecti pentru esec.

Daci il parafrazim pe speaker-ul motivational Les
Brown, putem spuni ci nimeni nu trebuie si permita
ca opinia cuiva despre un anume lucru si devind
realitatea celuilalt. Tn cazul in care cineva nu poate
face acest lucru, atunci ar trebui si isi urmeze intuitia,
care 1i va spune, cu sigurantd, care este calea cea
dreapti. Priveste-ti drumul cu detasare! - o alti sursd
potrivitd de automotivare.Atunci cind o persoani
este prea implicatd in proiectul pe care in deruleazi,
riscd foarte mult si se afunde in el si, la un moment
dat, si riticeascd drumul. De aceea, din timp in timp,
este foarte important si se detageze si sd priveascd de
la distanti drumul pe care se afli. Astfel, poate
observa cu usurintd greselile pe care le-a ficut sau
provocirile care il asteaptd.

Ideea generald a acestui material ar fi aceea ci,
dincolo de elementele exterioare care il pot motiva pe
un om, cele mai puternice si mai eficiente sunt cele
interioare. Acestea din urmi pot face diferenta intre o
persoani de succes si una care doar speri ca, la un
moment dat, s atingd acea stare.

Sursa: www.johnmaxwell.com
Sursi imagine: www.dreamstime.com
Adriana Cocirta

Pe locuri, fiti gata, start




